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10 S0N0 CULTURA

Ricerca Un nuovo Capire per
unica in modello di favorire 10
[talia sviluppo sviluppo

DATI, FATTI E TENDENZE CONNUBIO TRA PERIMETRAZIONE DEI SETTORI

DEI DIVERSI SEGMENTI INNOVAZIONE E CULTURALI E CREATIVI E DELLE
DEL SISTEMA PRODUTTIVO VALORIZZAZIONE DEI LORO INTERCONNESSIONI PER
CULTURALE TERRITORI POLITICHE DI SVILUPPO EFFICACI

L'affermazione di un settore sempre piu consapevole

di se stesso e del proprio modello di sviluppo

V Edizione



/‘_ﬁ

Industrie
culturali
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Film, video, radio-tv
videogiochi e software
musica Libri e stampa
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Industrie
creative
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Architettura
comunicazione e branding
design
produzione di beni
e servizi creative driven

(Biblioteche, musei,

/A

Patrimonio
storico-artistico
U’
Musei
biblioteche e archivi luoghi e
monumenti storici

Performing arts
e arti visive

\——-—-"’/
Rappresentazioni

artistiche spettacoli
e manifestazioni
convegni e fiere

teatri pubbilici)

Non profit

(Fondazioni e associazioni)
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Fonte: Rapporto Unioncamere — Fondazione Symbola



LA DINAMICITA DEL SISTEMA PRODUTTIVO CULTURALE

VALORE
< AGGIUNTD

E

JOCCUPAZIONE

Design . . P:HE;P?::E? . . Design .
Performing EE Design Performing
Em, I,E zr'h Videogiochi Videogiochi Em, ?gm Videogiochi
e sothware e sothware e sofhware
VALORE
IMPRESE AGGIUNTO OCCUPAZIONE
TOTALE SISTEMA PRODUTTIVO CULTURALE -09% -14% +14%

Totale economia -1,1% -1 4% '2 0%




IL URLORE AGGIUNTO DELLA CULTURA
NELLE REGIONI ITALIANE

2, 4%

VALORE
AGGIUNTO

VALORE AGGIUNTO

OCCUPAZION

Lazio Marche

Marche Veneto

Veneto Toscana TOTALE

Lombardia Lazio ITALIA

Piemonte Friuli Venezia Giulia

Friuli Venezia Giulia Lombardia Aree metropolitane e

Toscana Biaoris centri manifatturieri

Umbr: Valle A delle tipicita italiane,
mora atle anoestd sono le aree che fanno

Basilicata Basilicata regisfrore i valori

Trentino Alto Adige Molise maggiori

Incidenza % del contributo fornito dal sistema produttivo culturale sulla
formazione del valore aggiunto e dell'occupazione

Fonte: Rapporto Unioncamere — Fondazione Symbola



IL URLORE AGGIUNTO DELLA CULTURRA

CU
(ELLE PROVINCE ITALIANE

04%h =59

VALORE
AGGIUNTO

VALORE AGGIUNTO

OCCUPAZIO

Arezzo Arezzo

Pesaro / Urbino Pesaro / Urbino

Vicenza Vicenza TOTALE
Pordenone Treviso ITALIA
Treviso Pordenone

Roma Pisa [ centri manifatturieri
Macerata Macerata delle fipicita italiane si
Milano Firenze affiancano alle
Pisq Como performance delle
Como Milano aree metropolitane

Incidenza % del contributo fornito dal sistema produttivo culturale sulla
formazione del valore aggiunto e dell'occupazione



LA DOMANDA ESTERA PREMIA L'ECONOMIA DELLA CULTURA

Export, import e saldi di bilancia commerciale del sistema
produttivo culturale italiano
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I'export 1 Euro su 10 esportato
cultura

italiano
miliardi) +3,7% +2,1%

dall'ltalia € prodotto dalla cultura
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SURPLUS
ESPORTAZIONI
(milioni di Euro) COMMERCIALE

(milioni di Euro)

FILIERA MECCANICA
114098 0} Ms—)

SISTEMA PRODUTTIVO CULTURALE
I 26.047

FIL'[ERA MECCANICA

58.379

FILIERA METALLURGICA
44.6 17

FILIERA CHIMICO-FARMACEUTICA
44.461

FILIERA CHIMICO-FARMACEUTICA
Bl 12.499

UTTIVO CULTURALE
}M 43.176

FILIERA AGRO-ALIMENTARE
4 FEE
o FILIERA ELETTRONICA
@ Fonte: Rapporto Unioncamere — Fondazione Symbola

32.867
Filiera meccanica: meccanica (CK28), autoveicoli (CL29), mezzi di trasporto (CL30); Legenda (Divisioni Ateco 2007)
Filiera chimico-farmaceutica: chimica (CE20), farmaceutica (CF21), gomma e plastica (CG22),
Filiera metallurgica: metallurgia (CH24), prodotti in metallo (CH25);
Filiera eletironica: elettronica e computer (CI26), apparecchi elettrici (CI27);

FILIERA METALLURGICA
8.624

FILIERA ELETTRONICA
-3.157 B

FILIERA AGRO-ALIMENTARE
7580

FILIERA ENERGETICA

B 14.607

FILIERA ENERGETICA

Filiera agro-alimentare: agricoltura (AA01), Silvicoliura (AA02), pesca (AA03), alimentari (CA10), bevande (CA11) e tabacco (CA12);
Filiera energetica: esirazione di carbone (BB0S), esirazione di petrolio e gas (BB06), prodotti petroliferi raffinati (CD19), energia eletirica




Esportazioni per

prodotto
2014

. milioni di
Borse e altri articoli

da viaggio
Gioielleria Tra le industrie crative
e oreficeria e forte il traino dei
prodotti tipici del
Made in Italy
Cuoio, pelli

conciate e pellicce Lusso, design, vini €

prodotti alimentari di
qualita sono tra i

prodotti piu esportati

delle industrie creative

v

Oggetti in ferro e
rame

Vini da tavola
di qualita

®O®

Giochi, inclusi
elettronici

Riviste
e periodici

Prodotti
cartotecnici

Apparecchiature
fotografiche e
cinematografiche

Lastre e cilindri pel
la stampa

&)

Il contributo delle industrie prettamente culturali é

garantito in particolare dalla produzione di apparecchi

audio/video e da stampa, editoria e a

Fonte: Rapporto Unioncamere — Fondazione Symbola



ASSUNZIONI PREVISTE DAL SISTEMA PRODUTTIVO CULTURALE

——
Le assunzioni previste dalle Pmi 52 QL

Girca 20,400 « carattere non stagionale
|

§+2ﬂ% QRE]S]p;”O al

53 6% 75.8% 30.4% 45",,5%

ap ¥ 4

Con contratti a fempo Con livello di istruzione Giovanili figure high-skill
indeterminato a tutele universitario o secondario (fino a 29 anni di eta)
crescenti e post secondario

Fonte: Unioncamere - Ministero del Lavoro, Sistema Informativo Excelsior 2015



Incidenza sul o
totale Istituzioni

SN pubbliche

2014

Istituzioni
non profit

Occupazione

imprese 93 4% oo

- 28%
e 330 i

R 93,6% Imprese

3’3%...:

Incidenza sul

s

e
S

(St

= Miliardi di euro

1,2

Milioni di occupati

Fonte: Rapporto Unioncamere
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Totale filiera cultura 226 9MILIARDI (15 6%)

Ogni Euro di valore aggiunto prodotto
da una delle attivita di questo segmento
ne attiva altri 1,7 sul resto dell’'economia

attivati dal
turismo

Sistema produttivo

culturale - +20,3%
83,9 M".I%RDI rispetto al 2011
(5,8%

Totale ec nomi

L 'effetto moltiplicatore della cultura negli altri settori.
R OGNI EURO PRODOTTO SE NE ATTIVANO:

o patrimonio
storico ' industrie
isti = culturali
Al

’! industrie @
creative

N\ artistico

AN 22 A 20

performing
arts

1,3 A 12

Fonte: Rapporto Unioncamere — Fondazione Symbola




IL CONTRIBUTO AL

LA SPESA TURISTICA
DA PARTE DELL'INDU

STRIA CULTURALE

.

= ATTIVATI DAL 0 ERA IL
== n2|8d3 SISTENA D) :D‘E?T'g’ﬁ’ 33,6%
wwas diFuro CULTURALE iy  NEL 2011

Spesa attivata dall'industria culturale, ripartizione geografica

=% al i = 3 i
- - ‘Al 1 Wi =Y L J A

» " F

Milioni di Euro
Nord Ovest 6659.6

Nord Est 8468.6

o000 O0OOONOOOOTOES

Centro a0 2

Sud e Isole
ITALIA 28.262 4

31,3%

Fonte: Rapporto Unioncamere — Fondazione Symbola



L'ATTIVAZIONE DELLA SPESA TURISTICA NEI Comuni

Incidenza % sul totale della spesa turistica La maggior quota
47 8 di spesa turistica
43 4 attivgta e nelle
grandi citta
T 34,9 HEE oltre i 500 mila
Citta d'arte <M | caita colinar abitanti

38
Localita religiose

40,1

Comuni non 32’0 41 6
altrimenti HH Capoluogo senza specifici i
classificati interessi turistici da 501 a

37,7

Localita montane

“ 3 7, 1
Localita lacuali

- L088:|>i)tél tgr?wali /ﬂ\_\ 45 9
B fino A 500
‘k 3 1 , 0 abitanti

Localita marine

1000 abitanti

Fonte: Rapporto Unioncamere — Fondazione Symbola



> 49% Centri storict
> 1% Cattedrals e luoght dello spirito
B WUY% Cattedralie luoghi dello spirito
B Y% Arce marine protetee
| ]8% Muger e pinacoteche
> 16% s archeologict
» 13% Castelli e
_ "% Botteyﬁe ()r'al‘fr'yr'cmafo tipico . :
B % Cantine e strade def vino
> ﬁ% Forto
> 3% Terme

B % Eventie rievocazioni storiche

Indagine SWG su un campione di 4000 cittadini europei in vacanza in Italia ad agosto, ottobre, dicembre 2014 e gennaio 2013

Fonte: Rapporto Unioncamere — Fondazione Symbola
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Indagine SWG su un campione di 2000
cittadini italiani. Febbraio 2019

Parchi di

o divertimento
Centri storici

Musei e :

mostre d'arte

Altri tipi di
musei

Negozi

Musei per
Centri bambini

commerciali
Musei con attivita

| |'?-'L“-'j ratiive

Musei di scienze o
e tecnologia 26/0

! Musei delle
Musei di storia (ool cere
ed etnografici 21/"
Parchi
Acquario {20% acquatict
Nessuno di
Giardini ‘1 Q0L questi
zoologici 18/"

Fonte: Rapporto Unioncamere — Fondazione Symbola



LE IMPRESE CHE INVESTONO IN CREATIVITA

Industria Servizi
Y AR

( Imprese :Ilte : Settore
St gy 2012-2014

2N IVAY  Classe di addetti

41,2% nel perimetro del
Sistema produttivo
Culturale

5-0 addetti 10-49 addetti QOltre 50 addetti

Performance delle
imprese che
hanno investito in
creativita

32k 30% 0.4% 4.3% 3.7

2014/2013  2015/2014 201472013 2015/2014 ¢014/2013  2015/2014

B Hanno investito Fatturato Addetti Export

" Non hanno investito

Fonte: Rapporto Unioncamere — Fondazione Symbola



Fonte: Rapporto Unioncamere — Fondazione Symbola

Patrimonio storico artistico
Innovazione tecnologica e sociale stanno riformando I'offerta del settore. Coinvolgimento di soggetti del settore
privato e adozione di nuovi modelli organizzativo gestionali mostrano i loro frutti:4 % visitatori nei musei
statali rispetto al 2013

Architettura

Progettazione partecipata, Spazi urbani,
qualita della vita, ambiente. Le necessitd sono
cambiate e con esse |'architettura.

EXpo: un osservatorio interessante in cui
stringere alleanze con i paesi emergenti

|l primato italiano tiene sul fronte della
produttivita di alta fascia, ma ha meno presa
sul versante della ricerca pura e della
formazione sperimentale

CREATIVE

Videogame Aﬁ‘;i’f;’g‘ff;"‘,iii,"" Musica Editoria

|l settore si conferma come “EEITELE Persi 2,6 milioni di lettori
lindustria al vertice Dal 2013 +Y94 B dal2010al 2014,
dell'intrattenimento mondiale. inversione di Cresce I'editoria digitale
L'ltalia rappresenta uno dei mercati [l marciadopo 11 D€l 2019 Wy 3g Yoy .. ioan
pill interessanti d'Europa anni di calo o-hook rispetto al 2013
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